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BIERZOSENSOMARKET: Buenas practicas para mejorar la percepcion de los consumidores a
través del marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada
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BIERZOSENSOMARKET: Buenas précticas para mejorar la percepcién de los consumidores a través del
marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada
OBJETIVO
El objetivo del proyecto es identificar los aspectos sensoriales del marketing en frutas de calidad del Bierzo
desde la produccién hasta el consumidor final para mejorar su conocimiento y fomento del consumo, como
plan estratégico para la sostenibilidad de los medios de produccién.
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Titulo

Buenas practicas para mejorar la percepciéon de los consumidores a través del
marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada
(Bierzosensomarket)

Financiacién


https://www.itacyl.es/es/investigacion-e-innovacion/nuevo-modelo-de-investigacion-agraria-y-agroalimentaria-de-castilla-y-leon/financiacion-de-proyectos/feader/-/asset_publisher/or9N9Hi71x8Z/content/bierzosensomarket-buenas-pr%25C3%25A1cticas-para-mejorar-la-percepci%25C3%25B3n-de-los-consumidores-a-trav%25C3%25A9s-del-marketing-sensorial-en-frutas-del-bierzo-con-calidad-diferenciada?_com_liferay_asset_publisher_web_portlet_AssetPublisherPortlet_INSTANCE_or9N9Hi71x8Z_assetEntryId=3034131&_com_liferay_asset_publisher_web_portlet_AssetPublisherPortlet_INSTANCE_or9N9Hi71x8Z_redirect=https%3A%2F%2Fwww.itacyl.es%2Fes%2Finvestigacion-e-innovacion%2Fnuevo-modelo-de-investigacion-agraria-y-agroalimentaria-de-castilla-y-leon%2Ffinanciacion-de-proyectos%2Ffeader%3Fp_p_id%3Dcom_liferay_asset_publisher_web_portlet_AssetPublisherPortlet_INSTANCE_or9N9Hi71x8Z%26p_p_lifecycle%3D0%26p_p_state%3Dnormal%26p_p_mode%3Dview%26_com_liferay_asset_publisher_web_portlet_AssetPublisherPortlet_INSTANCE_or9N9Hi71x8Z_cur%3D0%26p_r_p_resetCur%3Dfalse%26_com_liferay_asset_publisher_web_portlet_AssetPublisherPortlet_INSTANCE_or9N9Hi71x8Z_assetEntryId%3D3034131&showDifusion=0
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Proyecto cofinanciado con Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural,
enmarcado en la medida 15 del Programa de Desarrollo Rural de Castilla 'y Ledn

Periodo
Julio 2022/diciembre 2024

Acuerdo de colaboracion entre ITACYL y ABA (Asociacion Berciana de
Agricultores).

Presupuesto
205.500 euros

Objetivo

El objetivo es identificar los aspectos sensoriales del marketing de frutas de
calidad del Bierzo desde la produccién hasta el consumidor final para mejorar
conocimiento y fomento de consumo.

Actividades de difusion

Video sobre el proyecto publicado en el canal de Youtube de El Bierzo
Digital, editado por la Agencia ICAL. 19 de febrero de 2023.
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Sensaciones del Bierzo desde el laboratorio

444, El Bierzo Digital
754 suscriptores

{50 GP ) Compartir =+ Guardar

245 visualizaciones hace 1 afio
el Itacyl 6n tecnoldgica a la fruta del Bierzo y evala las respuestas inconscientes del organismo (Video: Ical)
https://www.elblerzodigital.com/sensa... . més

Sensaciones de El Bierzo desde el laboratorio. Noticia publicada por 'El Dia De
Valladolid'. 19 de febrero de 2023.



https://www.youtube.com/watch?v=98f73N_vLNg
https://www.eldiadevalladolid.com/Noticia/Z1F32CDD8-DC02-4713-1E73A5AB6FD1431E/202302/Sensaciones-de-El-Bierzo-desde-el-laboratorio
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Sensaclones de El Bierzo desde el laboratorio
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Nuestros Proyectos

Trabajamos para a mejorar la
percepcion de los consumidores a
través del marketing sensorial en frutas
del Bierzo con calidad diferenciada.
Todo ello en el marco del proyecto
BierzoSensoMarket, financiado con
fondos FEADER. En este video te
contamos en qué consiste esta
iniciativa.

MAS INFO


https://www.itacyl.es/itanewsletter/marzo_2023.html

Difusién en redes sociales corporativas

29 de julio de 2022 -
https://www.facebook.com/itacastillayleon/posts/pfbid026HYtTLAyiaX7hRCWdP
0QS8hdrb2FnCrczFSsE5PuDHpiCCOcza7wmHXn9JGLGArIEA|

ITACyL - Instituto Tecnolégico Agrario de Castillay Leon
29 de julio de 2022 - Q

Primera reunion del proyecto #BierzoSensoMarket, cuyo objetivo es mejorar la percepcion de los
consumidores a través del marketing sensorial en frutas del #Bierzo con #CalidadDiferenciada
iEmpezamos!

#|TACyL #FEADER Alimentos de Calidad del Bierzo #AsociaciénBercianaDeAgricultores
https://bitly/3cPféro

Primera reunion del proyecto #BierzoSensoMarket, cuyo objetivo
es mejorar la percepcién de los consumidores a través del
marketing sensorial en frutas del #Bierzo con
#CalidadDiferenciada jEmpezamos! #I TACyL #FEADER
Alimentos de Calidad del Bierzo
#AsociaciénBercianaDeAgricultores https://bit.ly/3cPf6ro

https://twitter.com/ITACYL/status/1553048009499344897
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https://www.facebook.com/hashtag/bierzosensomarket?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUqOyR_OrnoGfAiAC0iw0ktWAm089yX3beW_8lptyI9Vy_bEvzDHaSEFmksaVVFlzHfNOdLfX3wYofZl54UpWwdzp7RYcCCyUb-geVHVvXRt6KdrvWFivwUH2olHWoCaBfmdtpVC1q3e1o7pDnz29f-3S6WDu0PBoLc4c_fH2VR8A&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bierzo?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUqOyR_OrnoGfAiAC0iw0ktWAm089yX3beW_8lptyI9Vy_bEvzDHaSEFmksaVVFlzHfNOdLfX3wYofZl54UpWwdzp7RYcCCyUb-geVHVvXRt6KdrvWFivwUH2olHWoCaBfmdtpVC1q3e1o7pDnz29f-3S6WDu0PBoLc4c_fH2VR8A&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/calidaddiferenciada?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUqOyR_OrnoGfAiAC0iw0ktWAm089yX3beW_8lptyI9Vy_bEvzDHaSEFmksaVVFlzHfNOdLfX3wYofZl54UpWwdzp7RYcCCyUb-geVHVvXRt6KdrvWFivwUH2olHWoCaBfmdtpVC1q3e1o7pDnz29f-3S6WDu0PBoLc4c_fH2VR8A&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/itacyl?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUqOyR_OrnoGfAiAC0iw0ktWAm089yX3beW_8lptyI9Vy_bEvzDHaSEFmksaVVFlzHfNOdLfX3wYofZl54UpWwdzp7RYcCCyUb-geVHVvXRt6KdrvWFivwUH2olHWoCaBfmdtpVC1q3e1o7pDnz29f-3S6WDu0PBoLc4c_fH2VR8A&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/feader?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUqOyR_OrnoGfAiAC0iw0ktWAm089yX3beW_8lptyI9Vy_bEvzDHaSEFmksaVVFlzHfNOdLfX3wYofZl54UpWwdzp7RYcCCyUb-geVHVvXRt6KdrvWFivwUH2olHWoCaBfmdtpVC1q3e1o7pDnz29f-3S6WDu0PBoLc4c_fH2VR8A&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/AlimentosdeCalidadBierzo?__cft__%5b0%5d=AZUqOyR_OrnoGfAiAC0iw0ktWAm089yX3beW_8lptyI9Vy_bEvzDHaSEFmksaVVFlzHfNOdLfX3wYofZl54UpWwdzp7RYcCCyUb-geVHVvXRt6KdrvWFivwUH2olHWoCaBfmdtpVC1q3e1o7pDnz29f-3S6WDu0PBoLc4c_fH2VR8A&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/hashtag/asociaci%C3%B3nbercianadeagricultores?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUqOyR_OrnoGfAiAC0iw0ktWAm089yX3beW_8lptyI9Vy_bEvzDHaSEFmksaVVFlzHfNOdLfX3wYofZl54UpWwdzp7RYcCCyUb-geVHVvXRt6KdrvWFivwUH2olHWoCaBfmdtpVC1q3e1o7pDnz29f-3S6WDu0PBoLc4c_fH2VR8A&__tn__=*NK-R
https://bit.ly/3cPf6ro
https://twitter.com/ITACYL/status/1553048009499344897
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13 reunién del proyecto , cuyo objetivo es mejorar la

percepcién de los consumidores a través del marketing sensorial en
frutas del Bierzo con iEmpezamos!

8 de febrero de 2023 -
https://www.facebook.com/itacastillayleon/videos/2124308654429647/
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ORGANIZ

Hoy las peras y las manzanas del Bierzo son nuestras protagonistas (J
Hemos realizado una cata descriptiva tradicional para, en el marco del...

£ Megusta (O comentar ¢ Compati o :
Hoy las peras y las manzanas del Bierzo son nuestras
protagonistas () \® Hemos realizado una cata descriptiva
tradicional para, en el marco del proyecto
#BierzoSensoMarket, y con el apoyo de la tecnologia de
Sociograph Inc. identificar los aspectos sensoriales del
marketing en frutas de calidad del #Bierzo #ITACyL
#FEADER Frutas de Calidad del Bierzo Asociacion
Berciana de Agricultores

https://twitter.com/ITACYL/status/1623335976448688129



https://www.facebook.com/itacastillayleon/videos/2124308654429647/
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Fbierzosensomarket&trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/sociograph?trk=public_post-text
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Fbierzo&trk=public_post-text
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Fitacyl&trk=public_post-text
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Ffeader&trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/frutas-de-calidad-del-bierzo?trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/asociaci%C3%B3n-berciana-de-agricultores?trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/asociaci%C3%B3n-berciana-de-agricultores?trk=public_post-text
https://twitter.com/ITACYL/status/1623335976448688129
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Hoy las peras y las manzanas del son nuestras protagonistas @
| J
Cata descriptiva tradicional con el apoyo de la tecnologfa de

para identificar los aspectos sensoriales del marketing en

Hoy las peras y las manzanas del #Bierzo son nuestras
protagonistas. Cata descriptiva tradicional con el apoyo de la
tecnologia de @Sociograph para identificar los aspectos
sensoriales del marketing en @FrutasdelBierzo #I TACyL
#BierzoSensoMarket #FEADER #ABA

https://www.linkedin.com/posts/itacyl bierzosensomarket-bierzo-itacyl-activity-
7029101644059426816-
RTU5?utm_source=share&utm medium=member desktop

Linked ) B o8 B 8  #F uisedon

Publicacion de ITACyL (Instituto Tecnoldgico Agrario de
Castilla y Ledn)

TACyL (Instituto Tecnolégico Agrario de Castilla y Le6n)
IcY 8001 seguidores

Hoy las peras y las manzanas del Bierzo son nuestras protagonistas (J'®

001 seguidores

( -
Ver perfil \ + Se
Hemos realizado una cata descriptiva tradicional para, en el marco del proyecto S

#BierzoSensoMarket, y con el apoyo de la tecnologia de Sociograph Inc. identifica ...ver mas
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Hoy las peras y las manzanas del Bierzo son nuestras

protagonistas CJ Hemos realizado una cata descriptiva
tradicional para, en el marco del proyecto
#BierzoSensoMarket, y con el apoyo de la tecnologia de
Sociograph Inc. identificar los aspectos sensoriales del
marketing en frutas de calidad del #Bierzo #ITACyL
#FEADER Frutas de Calidad del Bierzo Asociacion Berciana
de Agricultores



https://x.com/hashtag/Bierzo?src=hashtag_click
https://x.com/Sociograph
https://x.com/FrutasdelBierzo
https://x.com/hashtag/ITACyL?src=hashtag_click
https://x.com/hashtag/BierzoSensoMarket?src=hashtag_click
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https://www.linkedin.com/posts/itacyl_bierzosensomarket-bierzo-itacyl-activity-7029101644059426816-RTU5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/itacyl_bierzosensomarket-bierzo-itacyl-activity-7029101644059426816-RTU5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/itacyl_bierzosensomarket-bierzo-itacyl-activity-7029101644059426816-RTU5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Fbierzosensomarket&trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/sociograph?trk=public_post-text
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Fbierzo&trk=public_post-text
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Fitacyl&trk=public_post-text
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Ffeed%2Fhashtag%2Ffeader&trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/frutas-de-calidad-del-bierzo?trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/asociaci%C3%B3n-berciana-de-agricultores?trk=public_post-text
https://es.linkedin.com/company/asociaci%C3%B3n-berciana-de-agricultores?trk=public_post-text

13 de marzo de 2023 -
https://twitter.com/ITACYL/status/1635340243569377286
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Trabajamos para a mejorar la percepcién de los consumidores a través
del marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada

Sensaciones del Bierzo desde el laboratorio

Trabajamos para a mejorar la percepciéon de los
consumidores a través del marketing sensorial en frutas
del Bierzo con calidad diferenciada #BierzoSensoMarket

#FEADER @DOBierzo @Sociograph

3 de mayo de 2023 —
https://www.facebook.com/itacastillayleon/posts/pfbid02C3jVqVILXX9Wch4YdL
2p4pAhmZeDsPXefp6pmNYZspKBb1KYoMbuPkyEV]UW24ixI?paipv=0&eav=A
faYWOUMEUtj7yIR weYU tPXwlejx zxleOoEd-
PalvYL4SL80RNKLHF505j5ffOcE& rdr

@ ITACyL - Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y Leon
3 de mayo de 2023 - @

Segunda sesion de cata descriptiva tradicional con el apoyo de la tecnologia de Sociograph para
identificar los aspectos sensoriales del marketing en peras y manzanas del Bierzo y otras
variedades comerciales

#BierzoSensoMarket #ITACyL #FEADER Frutas de Calidad del Bierzo Asociacion Berciana de
Agricultores - ABA.

Segunda sesion de cata descriptiva tradicional con el apoyo
de la tecnologia de Sociograph para identificar los aspectos
sensoriales del marketing en peras y manzanas del Bierzo
y otras variedades comerciales #BierzoSensoMarket
#ITACyL #FEADER Frutas de Calidad del Bierzo
Asociacion Berciana de Agricultores - ABA.

https://twitter.com/ITACYL/status/1653792153749823488



https://twitter.com/ITACYL/status/1635340243569377286
https://x.com/hashtag/BierzoSensoMarket?src=hashtag_click
https://x.com/hashtag/FEADER?src=hashtag_click
https://x.com/DOBierzo
https://x.com/Sociograph
https://www.facebook.com/itacastillayleon/posts/pfbid02C3jVqVfLXX9Wch4YdL2p4pAhmZeDsPXefp6pmNYZspKBb1KYoMbuPkyEVjUW24jxl?paipv=0&eav=AfaYW9UMEutj7yIR_weYU_tPXw1ejx_zxIeOoEd-Pa1vYL4SL8oRNKLHF5Q5j5ff0cE&_rdr
https://www.facebook.com/itacastillayleon/posts/pfbid02C3jVqVfLXX9Wch4YdL2p4pAhmZeDsPXefp6pmNYZspKBb1KYoMbuPkyEVjUW24jxl?paipv=0&eav=AfaYW9UMEutj7yIR_weYU_tPXw1ejx_zxIeOoEd-Pa1vYL4SL8oRNKLHF5Q5j5ff0cE&_rdr
https://www.facebook.com/itacastillayleon/posts/pfbid02C3jVqVfLXX9Wch4YdL2p4pAhmZeDsPXefp6pmNYZspKBb1KYoMbuPkyEVjUW24jxl?paipv=0&eav=AfaYW9UMEutj7yIR_weYU_tPXw1ejx_zxIeOoEd-Pa1vYL4SL8oRNKLHF5Q5j5ff0cE&_rdr
https://www.facebook.com/itacastillayleon/posts/pfbid02C3jVqVfLXX9Wch4YdL2p4pAhmZeDsPXefp6pmNYZspKBb1KYoMbuPkyEVjUW24jxl?paipv=0&eav=AfaYW9UMEutj7yIR_weYU_tPXw1ejx_zxIeOoEd-Pa1vYL4SL8oRNKLHF5Q5j5ff0cE&_rdr
https://www.facebook.com/SociographMarketingScience?__cft__%5b0%5d=AZUFwGpvT9ZhECPbQ7Y17NZ-V0ByrfEmXvVJo8m2MoIeuS4K-2E4-Cg6oWcv1n_4j5ns3BC2HGfxKkWeZt4FL-3CZETgiqO-PnHYJh2liKFvem3rOAKjPvYjTylbWO1OUPBLFfM9s3MBAryBIk01yJ8AV2g8swfGn_ngMqNZf93i8RdRuBqWp_UU4_FBo6Oyp-c&__tn__=-%5dK-R
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https://www.facebook.com/people/Asociaci%C3%B3n-Berciana-de-Agricultores-ABA/100082948496634/?__cft__%5b0%5d=AZUFwGpvT9ZhECPbQ7Y17NZ-V0ByrfEmXvVJo8m2MoIeuS4K-2E4-Cg6oWcv1n_4j5ns3BC2HGfxKkWeZt4FL-3CZETgiqO-PnHYJh2liKFvem3rOAKjPvYjTylbWO1OUPBLFfM9s3MBAryBIk01yJ8AV2g8swfGn_ngMqNZf93i8RdRuBqWp_UU4_FBo6Oyp-c&__tn__=-%5dK-R
https://twitter.com/ITACYL/status/1653792153749823488

Innovacién agroalimentaria - JCyL

Segunda sesién de cata descriptiva tradicional con el apoyo de la
tecnologia de para identificar los aspectos sensoriales del
marketing en peras y manzanas del Bierzo y otras variedades
comerciales

23 de agosto de 2023

ITACyL - Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn - Seguir
23 de agosto de 2023 - &

Trabajamos para a mejorar la percepcion de los consumidores a través del marketing sensorial en
frutas del Bierzo con calidad diferenciada
#BierzoSensoMarket #FEADER

Trabajamos para a mejorar la percepcion de los consumidores a través del
marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada
#BierzoSensoMarket #FEADER



https://www.facebook.com/hashtag/bierzosensomarket?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXk1_iYirUoLXzk6ZJTHYNQusKP50FWTeR21DkhvP3ccqw5YYGno7-7MKpLG-CHm7TYDtCfU6gHfCBqQG1mkLjl-w8xQ8HsiWLN08xJQ35k0m5nuhiUsP62e4VtvdPs8SffJ2Lh2ymizVJbby-zR-N9DiPbfDwTN6c3YlCavTDR0tRKzWqe99MylK6epM8skNA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/feader?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXk1_iYirUoLXzk6ZJTHYNQusKP50FWTeR21DkhvP3ccqw5YYGno7-7MKpLG-CHm7TYDtCfU6gHfCBqQG1mkLjl-w8xQ8HsiWLN08xJQ35k0m5nuhiUsP62e4VtvdPs8SffJ2Lh2ymizVJbby-zR-N9DiPbfDwTN6c3YlCavTDR0tRKzWqe99MylK6epM8skNA&__tn__=*NK-R

28 de enero de 2024

ITACyL - Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn - Seguir
28 de enero de 2024 - @

Trabajamos para a mejorar la percepcion de los consumidores a través del marketing sensorial en
frutas del Bierzo con calidad diferenciada
#BierzoSensoMarket #FEADER Denominacion de Origen Bierzo Sociograph

YOUTUBE.COM

Sensaciones del Bierzo desde el laboratorio
Un proyecto del ltacyl aplica la innovacion tecnoldgica a la fruta del Bierzo y evalGa las respue...



¢ Post

mea INNOVaci6n agroalimentaria - JCyL

Trabajamos para a mejorar la percepcién de los consumidores a través
del marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada

Sensaciones del Bierzo desde el laboratorio

https://x.com/ITACYL/status/1751696839462596917

Trabajamos para a mejorar la percepciéon de los consumidores a través del
marketing sensorial en frutas del Bierzo con calidad diferenciada
#BierzoSensoMarket #FEADER Denominacién de Origen Bierzo Sociograph

29 de marzo de 2024

o ITACyL - Instituto Tecnolégico Agrario de Castilla y Ledn - Seguir

29 de marzo de 2024 - 3

Avanzamos en el proyecto #FEADER #Bierzosensomarket en colaboracién con Sociograph,
realizando sesiones de grupos focales para conocer la respuesta del consumidor final
#Neurociencia aplicada a la bisqueda de la excelencia en el sector agroalimentario @
#ITACyL #AnalisisSensorial



https://x.com/ITACYL/status/1751696839462596917
https://www.facebook.com/hashtag/bierzosensomarket?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXIrk2BSh-Petz_r6QP6EnpX7SLJLvF83n4tQytMfe5EYpdfNiHzrRCywMwLWyYZP1oz-5c3uKMz9k-Rtos0iSfDxqPQZwPVxus9YwcpVbKIAmJOtS7256WoMyrQIPAh60BENOUbiBjZJaTAzDBihpKTjm0FCI-vjbGzwa0kqQ9nV2Hw4kYKnER-BDn_yrY8W0&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/feader?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZXIrk2BSh-Petz_r6QP6EnpX7SLJLvF83n4tQytMfe5EYpdfNiHzrRCywMwLWyYZP1oz-5c3uKMz9k-Rtos0iSfDxqPQZwPVxus9YwcpVbKIAmJOtS7256WoMyrQIPAh60BENOUbiBjZJaTAzDBihpKTjm0FCI-vjbGzwa0kqQ9nV2Hw4kYKnER-BDn_yrY8W0&__tn__=*NK-R

o - 7 )
Linked [ g = B = bl Unirseahora  (  Inicia sesién )

Publicacion de ITACyL (Instituto Tecnolégico Agrario de
Castilla y Ledn)

ITACYL (Instituto Tecnolégico Agrario de Castilla y Leon)

Avanzamos en el proyecto #FEADER #Bierzosensomarket en colabora
ETING SL realiz: de grupos focales pa

cion con SOCIOGRAPH
nocer la respuesta del

Avanzamos en el proyecto #FEADER #Bierzosensomarket en colaboracion
con Sociograph, realizando sesiones de grupos focales para conocer la
respuesta del consumidor final

#Neurociencia aplicada a la busqueda de la excelencia en el sector
agroalimentario @

#ITACyL #AndlisisSensorial

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity: 7179568153520136192?upd
ateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity
%3A7179568153520136192%29

15 de agosto de 2024


https://www.facebook.com/hashtag/feader?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU_VIZmcqO_6tOQ_W7d8UU6MFJT3gkm8A0RIpAkHPuNwvdbp9ap_dlPUYv6afKoIJUBQuSlHL5D5X4mHeQctRtbfCaxrWPygPjOoRrX_ll0ciweSgrUF-54DELm14DGKx7mJlDQgKJoPDLScY62PhOoFfnZIQ1U50rJ3v0cC3mZW3tnA55iaDxOTuDV1f3-7YM&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bierzosensomarket?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU_VIZmcqO_6tOQ_W7d8UU6MFJT3gkm8A0RIpAkHPuNwvdbp9ap_dlPUYv6afKoIJUBQuSlHL5D5X4mHeQctRtbfCaxrWPygPjOoRrX_ll0ciweSgrUF-54DELm14DGKx7mJlDQgKJoPDLScY62PhOoFfnZIQ1U50rJ3v0cC3mZW3tnA55iaDxOTuDV1f3-7YM&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/SociographMarketingScience?__cft__%5b0%5d=AZU_VIZmcqO_6tOQ_W7d8UU6MFJT3gkm8A0RIpAkHPuNwvdbp9ap_dlPUYv6afKoIJUBQuSlHL5D5X4mHeQctRtbfCaxrWPygPjOoRrX_ll0ciweSgrUF-54DELm14DGKx7mJlDQgKJoPDLScY62PhOoFfnZIQ1U50rJ3v0cC3mZW3tnA55iaDxOTuDV1f3-7YM&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/hashtag/neurociencia?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU_VIZmcqO_6tOQ_W7d8UU6MFJT3gkm8A0RIpAkHPuNwvdbp9ap_dlPUYv6afKoIJUBQuSlHL5D5X4mHeQctRtbfCaxrWPygPjOoRrX_ll0ciweSgrUF-54DELm14DGKx7mJlDQgKJoPDLScY62PhOoFfnZIQ1U50rJ3v0cC3mZW3tnA55iaDxOTuDV1f3-7YM&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/itacyl?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU_VIZmcqO_6tOQ_W7d8UU6MFJT3gkm8A0RIpAkHPuNwvdbp9ap_dlPUYv6afKoIJUBQuSlHL5D5X4mHeQctRtbfCaxrWPygPjOoRrX_ll0ciweSgrUF-54DELm14DGKx7mJlDQgKJoPDLScY62PhOoFfnZIQ1U50rJ3v0cC3mZW3tnA55iaDxOTuDV1f3-7YM&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/an%C3%A1lisissensorial?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU_VIZmcqO_6tOQ_W7d8UU6MFJT3gkm8A0RIpAkHPuNwvdbp9ap_dlPUYv6afKoIJUBQuSlHL5D5X4mHeQctRtbfCaxrWPygPjOoRrX_ll0ciweSgrUF-54DELm14DGKx7mJlDQgKJoPDLScY62PhOoFfnZIQ1U50rJ3v0cC3mZW3tnA55iaDxOTuDV1f3-7YM&__tn__=*NK-R
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7179568153520136192?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7179568153520136192%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7179568153520136192?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7179568153520136192%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7179568153520136192?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7179568153520136192%29

s Junta de Castilla y Le6n @ - Seguir
=== 15 de agosto de 2024- Q@

@ Lla Junta de Castilla y Ledn se apoya en el neuromarketing para mejorar la calidad de los
productos de Castilla y Ledn con Denominacién de Origen

ITACyL - Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y Leén participa en un estudio pionero con la
DO Bierzo que identifica las emociones del consumidor en el proceso de compra

https://comunicacion.jcyl.es/.../1285429557301/Comunicacion

Proyecto #FEADER #BierzoSensoMarket con la experiencia en
neuromarketing de Sociograph . jSeguimos avanzando!! * Dow

La Junta de Castillay Ledn se apoya en el neuromarketing para mejorar la
calidad de los productos de Castilla y Ledn con Denominacién de Origen
ITACyL - Instituto Tecnolégico Agrario de Castillay Ledn participa en un
estudio pionero con la DO Bierzo que identifica las emociones del consumidor
en el proceso de compra
https://comunicacion.jicyl.es/.../1285429557301/Comunicacio



https://www.facebook.com/hashtag/feader?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUUrowDEpYUCCUwrs6eSla3_TWMQSIdtmqguIZTLswcOBorqg5Q5XVJy6oN04p5ccnneTVmNR6q_iOgv9AV0Zaa2AY7c_lOur5uy7XnM9ffPuj1NGWgNIMzms25wr8BmFtb82JOdXWIS-vUKMzqFTypz6OjPbn9tTVDu0psOJ1HU5JEgpN94HmCrt5MbwJqddKLjjrhRd30ytbB1LlDP0ZLIswmxYqmKEDVDqLmn1hx8w&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bierzosensomarket?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUUrowDEpYUCCUwrs6eSla3_TWMQSIdtmqguIZTLswcOBorqg5Q5XVJy6oN04p5ccnneTVmNR6q_iOgv9AV0Zaa2AY7c_lOur5uy7XnM9ffPuj1NGWgNIMzms25wr8BmFtb82JOdXWIS-vUKMzqFTypz6OjPbn9tTVDu0psOJ1HU5JEgpN94HmCrt5MbwJqddKLjjrhRd30ytbB1LlDP0ZLIswmxYqmKEDVDqLmn1hx8w&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/SociographMarketingScience?__cft__%5b0%5d=AZUUrowDEpYUCCUwrs6eSla3_TWMQSIdtmqguIZTLswcOBorqg5Q5XVJy6oN04p5ccnneTVmNR6q_iOgv9AV0Zaa2AY7c_lOur5uy7XnM9ffPuj1NGWgNIMzms25wr8BmFtb82JOdXWIS-vUKMzqFTypz6OjPbn9tTVDu0psOJ1HU5JEgpN94HmCrt5MbwJqddKLjjrhRd30ytbB1LlDP0ZLIswmxYqmKEDVDqLmn1hx8w&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/juntadecastillayleon?__cft__%5b0%5d=AZUWmjtqOphfhwAN-sa0oPucSgcj8ddjU-RmvkQvYDHoFcj4O-fsoyJT84Y9vdRyOm8QwhQ_oGRBhe452tN0KNu83BjFPyXw6yEw1QlkfKWRSeJhkGqAbwGbIEXtSci2EStnQcw2odOsWb5Fltnek_HubcXjJNtDYxPSndQf27GF8MSu53A6qDvi2uXmYGK15cc&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/itacastillayleon?__cft__%5b0%5d=AZUWmjtqOphfhwAN-sa0oPucSgcj8ddjU-RmvkQvYDHoFcj4O-fsoyJT84Y9vdRyOm8QwhQ_oGRBhe452tN0KNu83BjFPyXw6yEw1QlkfKWRSeJhkGqAbwGbIEXtSci2EStnQcw2odOsWb5Fltnek_HubcXjJNtDYxPSndQf27GF8MSu53A6qDvi2uXmYGK15cc&__tn__=-%5dK-R
https://comunicacion.jcyl.es/web/jcyl/Comunicacion/es/Plantilla100Detalle/1281372051501/NotaPrensa/1285429557301/Comunicacion?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAAR2NDSjBDozY9K-wfM9cDFHC7M3xhTKIfsmnA5zzmugAafBbcXBcUpyqMQw_aem_JtgfcHp0jdqW3xVPPF5Mrw

9 de octubre de 2024

ITACyL - Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y Leon - Seguir
9 de octubre de 2024 - &

Y en una cita de referencia para el sector como es #FruitAttraction2024, no podia faltar el
proyecto #BierzoSensoMarket, que persigue mejorar la percepcion de los consumidores a través
del marketing sensorial en frutas del #Bierzo con calidad diferenciada

#ITACyL #FEADER Frutas de Calidad del Bierzo
Asociacion Berciana de Agricultores

Y en una cita de referencia para el sector como es #FruitAttraction2024, no
podia faltar el proyecto #BierzoSensoMarket, que persigue mejorar la
percepcion de los consumidores a través del marketing sensorial en frutas del
#Bierzo con calidad diferenciada

#ITACyL #FEADER Frutas de Calidad del Bierzo

Asociacion Berciana de Agricultores



https://www.facebook.com/hashtag/fruitattraction2024?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZW07D9U6EDLcPT1_bCcaKXmSFGn3BLF0eig5NJaNeCw-rmWpg0vTuwE_xOOw4XA4RSMjMrioT_ZdsABZwPzt6OV_9p3vd7Xe7JDoLIJKp7I9MIOJIspRP2g-Cl2ENZEDBg4N3GqnKpOCnDDqnhLJlfaTmTRahBHROc5VBx9HgOJl8jB5WPI04A4SY75xNF0VWU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bierzosensomarket?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZW07D9U6EDLcPT1_bCcaKXmSFGn3BLF0eig5NJaNeCw-rmWpg0vTuwE_xOOw4XA4RSMjMrioT_ZdsABZwPzt6OV_9p3vd7Xe7JDoLIJKp7I9MIOJIspRP2g-Cl2ENZEDBg4N3GqnKpOCnDDqnhLJlfaTmTRahBHROc5VBx9HgOJl8jB5WPI04A4SY75xNF0VWU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bierzo?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZW07D9U6EDLcPT1_bCcaKXmSFGn3BLF0eig5NJaNeCw-rmWpg0vTuwE_xOOw4XA4RSMjMrioT_ZdsABZwPzt6OV_9p3vd7Xe7JDoLIJKp7I9MIOJIspRP2g-Cl2ENZEDBg4N3GqnKpOCnDDqnhLJlfaTmTRahBHROc5VBx9HgOJl8jB5WPI04A4SY75xNF0VWU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/itacyl?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZW07D9U6EDLcPT1_bCcaKXmSFGn3BLF0eig5NJaNeCw-rmWpg0vTuwE_xOOw4XA4RSMjMrioT_ZdsABZwPzt6OV_9p3vd7Xe7JDoLIJKp7I9MIOJIspRP2g-Cl2ENZEDBg4N3GqnKpOCnDDqnhLJlfaTmTRahBHROc5VBx9HgOJl8jB5WPI04A4SY75xNF0VWU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/feader?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZW07D9U6EDLcPT1_bCcaKXmSFGn3BLF0eig5NJaNeCw-rmWpg0vTuwE_xOOw4XA4RSMjMrioT_ZdsABZwPzt6OV_9p3vd7Xe7JDoLIJKp7I9MIOJIspRP2g-Cl2ENZEDBg4N3GqnKpOCnDDqnhLJlfaTmTRahBHROc5VBx9HgOJl8jB5WPI04A4SY75xNF0VWU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/profile.php?id=100057173182917&__cft__%5b0%5d=AZW07D9U6EDLcPT1_bCcaKXmSFGn3BLF0eig5NJaNeCw-rmWpg0vTuwE_xOOw4XA4RSMjMrioT_ZdsABZwPzt6OV_9p3vd7Xe7JDoLIJKp7I9MIOJIspRP2g-Cl2ENZEDBg4N3GqnKpOCnDDqnhLJlfaTmTRahBHROc5VBx9HgOJl8jB5WPI04A4SY75xNF0VWU&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/Asociacion-Berciana-de-Agricultores-255907471417209/?__cft__%5b0%5d=AZW07D9U6EDLcPT1_bCcaKXmSFGn3BLF0eig5NJaNeCw-rmWpg0vTuwE_xOOw4XA4RSMjMrioT_ZdsABZwPzt6OV_9p3vd7Xe7JDoLIJKp7I9MIOJIspRP2g-Cl2ENZEDBg4N3GqnKpOCnDDqnhLJlfaTmTRahBHROc5VBx9HgOJl8jB5WPI04A4SY75xNF0VWU&__tn__=kK-R

18 de octubre de 2024

% Sociograph - Seguir
18 de octubre de 2024 - @&

Video resumen del Il Congreso Macional de Marketing Science, iniciativa organziada por
#Sociograph en el Museo Patio Hemreriano de Valladolid.

Ceon la participacidn de:

IKEA Be Grupo Cortefiel Hijos de Rivera Coca-Cola Mediabrands ITACyL - Instituto
Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn Gabinete de Comunicacidn de la Universidad de
Valladelid Ecogeo Facultad de Comercio y RR.LL. - Universidad de Valladolid Universidad de
Cadiz Universidad CEU 5an Pablo

https://youtu.be/ZOd6NFT-Lng

#neurociencia #Fneuromarketing

% SOCIOGRAPH

Il CONGRESO
NACIONAL DE
MARKETING SCIENCE

12 de septiombre 2024

ADSTIUrS SoraSTaciones T30 | ACCESS CON MvilBcain

YOUTUBECOM

Il Congreso Nacional de Marketing Science: Resumen
Resumen del Il Congreso Macional de Marketing Science, evento que tuvo lugar el 12 de =...
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Video resumen del Il Congreso Nacional de Marketing Science, iniciativa
organziada por #Sociograph en el Museo Patio Herreriano de Valladolid.
Con la participacion de:

IKEA Be Grupo Cortefiel Hijos de Rivera Coca-Cola Mediabrands ITACyL -
Instituto Tecnoldgico Agrario de Castillay Ledn Gabinete de
Comunicacion de la Universidad de Valladolid Ecogeo Facultad de
Comercio y RR.LL. - Universidad de Valladolid Universidad de Cadiz
Universidad CEU San Pablo

https://youtu.be/ZOd6NFET-Lng

#neurociencia #neuromarketing



https://www.facebook.com/hashtag/sociograph?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUy9k6FfSZF2QhYYMdz5bsqwqRpN2SafadPe0cWUK8Wz1U48SSDClvL2ba301zH4RfwtOa1zZTrBcUQNtuWrcbJhKRUHaQou6kuRICXoxocwcxo_KCgW26KnrRsWs-JuAg2rYMMDwU8wCCtyjw0Eq5qMdxGh-96dS72byjby2q7b39dHLLaAlSwlm6ASne5nnJES08R41RNu-5zPoPDZs3MEHsYsHbv7QHuFIdl8DXWWQ&__tn__=*NK-y-R
https://www.facebook.com/IKEAIreland?__cft__%5b0%5d=AZUy9k6FfSZF2QhYYMdz5bsqwqRpN2SafadPe0cWUK8Wz1U48SSDClvL2ba301zH4RfwtOa1zZTrBcUQNtuWrcbJhKRUHaQou6kuRICXoxocwcxo_KCgW26KnrRsWs-JuAg2rYMMDwU8wCCtyjw0Eq5qMdxGh-96dS72byjby2q7b39dHLLaAlSwlm6ASne5nnJES08R41RNu-5zPoPDZs3MEHsYsHbv7QHuFIdl8DXWWQ&__tn__=-%5dK-y-R
https://www.facebook.com/BeGrupoCortefiel?__cft__%5b0%5d=AZUy9k6FfSZF2QhYYMdz5bsqwqRpN2SafadPe0cWUK8Wz1U48SSDClvL2ba301zH4RfwtOa1zZTrBcUQNtuWrcbJhKRUHaQou6kuRICXoxocwcxo_KCgW26KnrRsWs-JuAg2rYMMDwU8wCCtyjw0Eq5qMdxGh-96dS72byjby2q7b39dHLLaAlSwlm6ASne5nnJES08R41RNu-5zPoPDZs3MEHsYsHbv7QHuFIdl8DXWWQ&__tn__=-%5dK-y-R
https://www.facebook.com/CocaColaIreland?__cft__%5b0%5d=AZUy9k6FfSZF2QhYYMdz5bsqwqRpN2SafadPe0cWUK8Wz1U48SSDClvL2ba301zH4RfwtOa1zZTrBcUQNtuWrcbJhKRUHaQou6kuRICXoxocwcxo_KCgW26KnrRsWs-JuAg2rYMMDwU8wCCtyjw0Eq5qMdxGh-96dS72byjby2q7b39dHLLaAlSwlm6ASne5nnJES08R41RNu-5zPoPDZs3MEHsYsHbv7QHuFIdl8DXWWQ&__tn__=-%5dK-y-R
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23 de octubre de 2024

Junta de Castilla y Leon @ - Seguir
“== 23 de octubre de 2024 - @

J La "Pera del Bierzo', sj=cerca de convertirse en Denominacién de Origen Protegida

' +A través del ITACyL - Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y Leon
4 Promovido por la Asoc. Berciana de Agricultores
Uno de los cultivos con ==crecimiento, con 493 hectareas, ==4.000 toneladas y 3Mé€ facturados

http... Ver mas

Protegida

‘A través del ITACyL - Instituto Tecnolégico Agrario de Castillay Ledn
A'Promovido por la Asoc. Berciana de Agricultores

Uno de los cultivos con “i“crecimiento, con 493 hectareas, “i*4.000 toneladas

y 3M€ facturados
https://comunicacion.jcyl.es/.../12854515.../Comunicacion...
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25 de octubre de 2024

Asodebi - Seguir
25 de octubre de 2024 - &

Pera conferencia
La Pera Conferencia del Bierzo avanza firmemente hacia el maximo reconocimiento de calidad,
acercandose cada vez mas a obtener la Denominacion de Origen Protegida (DOP).

= Alimentos de Calidad del Bierzo

#Asodebi #Bierz... Ver mas

Las cuentas con una insignia de verificacion
se han autenticado y pueden pertenecer a
suscriptores de Meta Verified o personas o
marcas conocidas.

) La 'Pera del Bierzo', =cerca de convertirse en Denominacion de Origen Protegida

i+A través del ITACyL - Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y Ledn
% P.. Ver mas

Pera conferencia .

La Pera Conferencia del Bierzo avanza firmemente hacia el maximo
reconocimiento de calidad, acercandose cada vez mas a obtener la
Denominacion de Origen Protegida (DOP).

® Alimentos de Calidad del Bierzo

#Asodebi #Bierzo #Elbierzo #peraconferencia
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19 de diciembre de 2024

Sociograph - Seguir
19 de diciembre de 2024 - Q

Tantas posibilidades de estudio como sectores. Ejemplo, en este caso, aplicado a la
agroalimentacion, de la mano de ITACyL - Instituto Tecnolégico Agrario de Castilla y Ledn,
refrente nacional de investigacion.

ITACyL - Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Leon - Seguir
19 de diciembre de 2024 - &

Mejorar la percepcion de los consumidores a través del marketing sensorial en frutas del Bierzo
con calidad diferenciada es el objetivo del proyecto #BierzoSenso... Ver mas

Tantas posibilidades de estudio como sectores. Ejemplo, en este caso,
aplicado a la agroalimentacion, de la mano de ITACyL - Instituto Tecnoldgico
Agrario de Castillay Ledn, refrente nacional de investigacion.

Mejorar la percepcién de los consumidores a través del marketing sensorial en
frutas del Bierzo con calidad diferenciada es el objetivo del proyecto
#BierzoSensoMarket #FEADER

#Neurociencia aplicada a la busqueda de la excelencia en el sector
agroalimentario @

#ITACyL #AnalisisSensorial Sociograph Denominacion de Origen Bierzo

“https://s.mtrbio.com/mmkbobohpx
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Comunicaciéon a Congreso

Comunicacion tipo poster “Manzana y Pera del Bierzo: Frutas con unas
caracteristicas saludables y organolépticas diferenciadas”, presentada en el V
Congreso AEPAS (Asociacion Espafiola de Profesionales del Analisis Sensorial),
celebrado del 19 al 21 de julio de 2023 en Girona.
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Bajo el nombre de “Frutas de Caiced del Bierzo” ze agrupan aquelias frutas que por suz
caracteristicas especiaies y zu control de caicad han obtenico el reconodmisnto 8 través de
un zeflo de Denominacion de Origen © Marca Ge Garantia. Tel es el cazo Ce la Manzana
Reinets y ia Pera de Conferencia.
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Loz controles de calidad y métodos Ce andksis sensorial clasicos ham permitico poder
difarenciar 3 extaz frutaz de otras competicora: Ce mercado. Sin embargo poce: estudios
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Bierzo.

MATERIAL Y METODOS
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INTRODUCCION
Bajo el nombre de “Frutas de Calidad del Bierzo” se agrupan
aquellas frutas que por sus caracteristicas especiales y su control
de calidad han obtenido el reconocimiento a través de un sello de
Denominacion de Origen o Marca de Garantia Tal es el caso de la
Manzana Reineta y la Pera de Conferencia.

Estas frutas muestran unas caracteristicas que por su localizacion
de cultivo asi como su variedad las hacen unicas a nivel de calidad
y organoléptico.

Los controles de calidad y métodos de analisis sensorial clasicos
han permitido poder diferenciar a estas frutas de otras
competidoras de mercado Sin embargo pocos estudios han
evaluado las propiedades saludables de las mismas asi como la
percepcion del consumidor a través de sensaciones no
parametrizables.

El principal objetivo de este proyecto es identificar los aspectos
sensoriales del marketing en frutas de calidad del Bierzo desde la
produccion hasta el consumidor final para mejorar su conocimiento
y fomento del consumo, como plan estratégico para la
sostenibilidad de los medios de produccién y poder extrapolar las
herramientas desarrolladas a otros productos vegetales similares
Para ello es importante el evaluar su calidad, las propiedades
saludables que tienen asi como la percepcion del consumidor, de
manera que puedan establecerse objetivos de comercializacion
gue mejoren el consumo de estos productos y ayuden a fortalecer
econdmicamente una zona de gran interés para Espafia, como es
la region del Bierzo.

1. Dos comunicaciones tipo péster “Respuesta emocional en presentacién
comercialde frutas de calidad (manzana reineta)” y “Respuesta emocional
en presentacion comercialde frutas de calidad (pera conferencia),
presentadas en el VI Congreso AEPAS (Asociacion Espafola de
Profesionales del Analisis Sensorial), celebrado del 04 al 06 de junio de
2025 en Lugo.
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RESPUESTA EMOCIONAL EN PRESENTACION COMERCIAL DE FRUTAS DE
CALIDAD (MANZANA REINETA)

M.C. Garcia', A B. Martin-Diana', E. Ordas' M.A. Sanz' ", E. Martin-Guerra’, C. Romang’
1 Instituto Ternoldgico Agrario de Castilla ¥ Ladn (TTACYL)
2 Universidad de Valladolid
3 Sociograph Marketing Science
Ezamealmii@itacyl es

Se realizé un estudio o roves de markeang sensorial
para conacer la perespeidn gue tiene el consumidor
sobre frures de calidad, obtemiends lo  wdxima
informacicn  de las respuesras  comsciemtes ¥ Mo
conscientes wilizands grupes focales, emcuestas v
dispositives  newrosensoriales. S comcluye gue ol
conocimients sobre figuras de calidod en manzona ex
escase.

Palabras clave — Manzana, DOP, Bierzo, neurociencia,
consumidor, zenal electrodérmica.

INTRODUCCION
La mportancia del sector fruticela en Castilla v
Ledn viene avalada por sus fimwas de calidad,
entre laz que cabe destacar la DOP manzana
remneta del Bierzo. Las estratesias comerciales en
el ambito de la fiuta de calidad diferenciada son
fundamentales para potenciar su conocimisnto v
consumo. Saber qué aspectos mfluyen en la
decizion de compra del comswmidor mejorara la
rentabilidad del sector e incrementara su
adouizicidn. Se utiliza la tecnologia Sociograph®
parz medir el comportamiento atenciomal ¥

emocional del grupo durante una actividad [1].

MATERTALES Y METODOS
Se realizaron dos sesiones com 16 parhicipantes,
en cada uma, 30% nomeres v 50 %% hombres, con
edades comprendidas entre 18 y 63 afios, 0%
mencres de 40 afios v 50% mavores de 40 afios.
En cada sesion, de manera grupal, se visualizaron
mmagenss de manranas con diferentes formatos
comerciales, que fueron vwvaloradas por los
participantes mediante un cuestionario omn-line,
mientras se media la respuesta galvanica de la piel
v la frecuencia cardiaca a través del dizpositivo
Sociograph’, obtemiende respussta  grupal
consciente v no conscients (impacto, atencién v
conexion). Ademds, en cada una de laz sesiones
3e cred un grupo focal con menores de 40 afios v
otto con mayores de 40 afios, parz tratar la
experiencia de compra (calidad, formato, origen,
presentacion, reclamos publicitarios, etc). Se
completd el estudio com wm  cuestionario

especifico  sobre manzana utilizande  Google
Forms.

RESULTADOS Y DISCUSION

Las mmdgenes de manzanas en envases de carton
logran =ituarse en el cuadrante de éxite, destacando
su fuerte vinculo emocional con los consurmidores
(=75%). Gusta el hecho de usar wn matenal
respetiose con el medicambients. Resulta muy
atractivozen todos los zegmentos, destacando enfre
loz hombres v el rango =40 afics. Los envases de
madera, plastico v granel, no logran mapactar en el
primer cuadrante. La manzana remeta del Bierzo
DOF ez conocida entre los participantes. El rango de
edad, el entormo ¥ las practicas de cultive afectan en
la decizion de compra. El ongen gana relevancia a la
hora de comprar, pero no es un ndicador decisive
fremte & estética, =abor v precio. Los productos
transformados son una altemativa mteresante, pero
asociados a un consumo ocasional.

CONCLUSIONES

Es clave ganar wna mayor vistbiidad v notoriedad
de la comercializacién de estz manzana DOP entre
los consumidores (especialmente en el rango =40
afioz). Exizten prandes diferenciaz emtre los
motivadores v barreras de cada perfil, por lo gue
habria que desarrollar estratemias por perfiles de
edad, emtorno v conocimiento del cultive. Es
necezario focalizar la atencion en el origem,
aumentar la presenciz en espacios comerciales y
ofrecer experiencias v actividades de interés.

AGRADECIMIENTOS
Los aufores agradecen la fimanciacidn recibida por
fondos FEADER. al provecto Bierzosensomarkeat.
REFERENCIAS

[1] Martin-Guerra, E. (2019). Saleceitn eficaz da meights
en estrategias de commmicacion a partir del estudio
unificado de reacciones comscientes ¥ no consclantas.
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RESPUESTA EMOCIONAL EN LA COMPRA DE PERA CONFERENCIA

M.C. Garcia', AB. Martin-Diana', E. Ordas' M_A. Sanz' ", E. Martin-Guerra®, C. Fomano’
1 Instituto Tecnoldgice Asvario de Castillay Ladn (TTACYL)
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3 Sociograph harketing Science
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Se realize un estudio o traves de marleting sensoricl
para conccer la percepeion gue tisne ol comsumidor
sobre peras de calided, obtemiende lo  wubama
informacion de los respuestos comsciemtes ¥ Ho
COMSCLENIES

Palabras clave — Marca de Garantia, Pera conferencia,

Bierzo, neurociencia, conzumidor

INTRODUCCION

La importancia del sector fraticola en Castilla v
Ledn wviene avalada por sus fiowras de calidad,
entre las que destaca la MG pera conferencia del
Bierzo. Las estrategiaz comerciales de la finta de
calidad diferenciadz son fundamentales para
potenciar su conocimisnto v consumo. Para ello
es necesano el marketing sensonal. La tecnologia
Sociograph”  utilizada permmte  medir el
comportamiento atencional v emocional grupal
durante una actividad. [1]

MATERIALES Y METODOS

Se realizaron dos sesiones con 16 participantes en
cada una, 30% mujerez v 30 %% hombres, con
edades comprendidaz entre 18 v 63 afios, 30%:
menorez: de 40 afios v 30% mavores de 40 afios.
En cada sesiom, ze visualizaron 16 imdgenes de
perzz  en  diferentes  formatos comerciales,
valoradaz mediante un cuestionano on-line,
mientras se media la respuesta galvanica de la piel
v la frecuencia cardiaca a fravés del dizposiive
Sociograph”, relacionando esta respussta grupal
con varables no consclentes (impacto, atencidn y
compromizo). Ademas en cada sesion se cred un
grupo focal en funcion de 1z edad para discutir
aspectos sobre experienciz de compra,: calidad,
formato,  origen,  presentacion,  reclamos
publicitarioz, etc. Se completo el estudio con un
cuestionario especifico sobre pera conferencia
utilizando Google Forms.

RESULTADOS Y DISCUSION
Anmaue todos los tipos de envases, consiguen una
busna conexion emocional con los consumidores,
destzca la presentacion de vemta “a gramel”
Graneles v presentacion en cartdm son los que

logran conectar mejor con los hombres, mientras
en las mujerss predomina la opcion del envase
plastico. Loz jovenes son los que peor valoran las
opciones de envasado. Las imagenes de envazes
con efigueta grande son aguellas que consiguen
atrapar mejor la atencidon.

La pera conferencia del Bierzo Marca de Garantia
apenas &3 conoclda entre los participsntes. Se
afirma, tener dificultades para identificar la
procedencia de los productos en la maveria de loz
establecimientos. Su calidad =e asocial com el
zabor, ziendo el prncipal motive de compra.

CONCLUSIONES

Es fimdamental aumentar la visibilidad del origen
v la marca “Pera Conferencia del Bierzo™,
reforzande  sus  bondades para la salud
fomentando su prezencia en espacios comerciales,
asl como offecer experiencias y actividades en
contacto con la naturaleza Estas acciones deben ir
dirigidas pera el grupo de poblacion <40 afios,
También la presentacion del producte es clave
péra generar mayor interés en la poblacion joven.

AGRADECIMIENTOS
Los autores agradecan lz financiacicn recibida por
fondes FEADER al proyecto Bierzosensomarkat.
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INTRODUCCION

La respuesta emocianal de los consurmidores &5 un aspecto cada
ver mds refevamte en s imeestigacicn en ciencia del analisis
sergorial,  marketing  alimentarks  y comportamisnta del
consumidor. Mo sole influge en ks preferencia vy aceptadion del
products, sing que también condiciana | intencion de compra, la
percepeion de salud v la fidelizacion a kargo plazo,

La aplicacitn de tecnologias con sensores permite ohtener ka
respussts emoecianal gue los preductss despiertan en los
consumidarss, aspecta clave para reforzar aun mds su valor
afadido na parametrizable,

MATERIAL Y METODOS

La Manzana Reinets del Bierzo destacs par su singularidsd
amparada por la Denominacien de Origen, ha lograda un
repanocimienta merecido gracias a su sabor equilibrado, textura
firme v arcma carscteristico, fruto de un entorno de cultive
privilegiado. Sin embarge su consuma no es tan popular como el
di aibras manzanas.

Pueste que el phjetive es fomentar Sy consumo como
estrabagia de sostenibilidad v desarralla local, el conacer de
manera  abjetva  la percepcion emodanal  de  los
consumidores sobre la Manzana Reinets es fundamental
para potenciar su consuma & nivel regional, nadonal e
internacional.

17 participantes
18-65 anos
. . B

e
Saxr b b

3 e s

RESULTADODS

2 16 participantes

FOcUS bl  18-65afos

GROUP o =40 afios Gir
o < 40 akos

< Las manzanas fordneas, 1 (lalia) ¢ 3 (Francia) mestraron mayer impacio enire los
paridpartes, lagrando posiconarse dentro del cuadrants de éxita,

" D prfre s manzanas del Bersa, micamente [a Reinela Blanca ss silud denira del
cusdrante de axilo mostrando una conagitn emoconal positiva.

< Enfre sapmenios de sdad no hay diferencias significativas, axcepluands la manzana 1
[ lalia} que masted preferencia an mujeras v edades mas avanzadas.

= Las Renetas Blancas fusron las mejor valeradas, [a muestra de Ralia aksaned un 2.8, seguida
iy de cenca de la berdana con ura puntuscan de 2.8,
<+ Lo hambres se decantan claramante por la manzana 1 {=alia) y por la del Bierzo, Mientras
que las mujeres, valoran mejor los productas barcianos.
= El rangs de mayor adsd, al igual que los hombres, prefiers s manzana italana y otarga la
. waloracion mas bajaa la manzana 4 (Reineta Blanca, Bierzo).
E <+ La poblaciones mayores son s gue prasentan mayor valoracian positiva de s manzanas

independisniements da 3 edad, con la sxcepeicn da s Reina Blanca que es mas popular en
poblacicres mas jovwenes,

< Lag marzanas mejor vakeradas por el coreumider {1y 4) destacan por lener menor canticsd da
ru:acliw v, por tanta, mayar color de fando. Asimismo, sobiresaen en jugosidad y crocancia.

+ Par su parte, las pear valoradas (2 y 3) enen principaimente una texiurs en boca més harinasa
i cuantan con mucha mas russeting.

< El aker fus ot descriplor a destscar ya que las manzanas bercianas, que mpactaron menas an
el carsumidarn, Son lambidn las que menos alar mastranan.

+" El origen del products es relesants 3 la hara de comprar, pero no 25 un
ndicador decisive frente a la estética, ol sabor y ol precia, en la mayoris

de las parfiles.

+ Es importante ganar una mayor vishbiidad y notoriedad entre los consumidores
e s manzanas reineta,

+ La poblacian =40 afics e la gue Sene una mayor familiarzacien de estes
vasriedaces asi como una mayor sceplacitn ala bara de su compra.

CONCLUSIONES

<" Los productos  del Bierse pazan de boens ACEPTABILIDAD par parte de o=
consumidanas, espacialmanta la variedad blanca sitludndose anire s majores posidones

r ks cor

i an aslhe

=" El color, jugosidad y sersaciin caocante son claros faclores daves de compra. Par el
contrario, un abs nivel de ru:a.-_"hg, harinosidad v ausencia de olor son considerados ([0 000

A by e g e

faciores que frenan |a aceplabiidad de asta variedad de manzanas,

AGRADECIMIENTO2. Los arores agradecen la financiacion recbida par
fordos FEDER al proyecto Bierossreomarket. Tambian agradecemas o ARA
ks participacitn y soporte para | realizacicn cel proyecis.
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INTRODUCCION

productos  alimentarios, proporcienands  informacion

sensarial.

sensarial avanzada, el neuramarketing v la psicalogia del consumider,

apeptacion  sensarial,

Las tecpnologias de sensores nacen como herramientas clave paras
cuantificar las reacciones emocionales de les consumidares frente 3
cualitativa
cuantitativa no accesible mediante métricas tradicionales en el analisis

En el ambitn de los alimantas, dichas rescciones emacionales e han
conwertide en un drea de interdés de investigacion dentro del andlisis

Castas emaciones influyen significativamente en wariables criticas como la
la percepcion de propiedades  saludables, s
predispasicitn a la compra v la adherencia hacia el products a lo largo del

Ly Para Conferencia del Bierm, se distingue por cu alta
calidad, resultsda de las condicienes climaticas y del
suelo de esta comarca leonesa. Presenta una piel verde
can russeting, carne blanca, firme y jugosa, y un sabor
dulee con uma equilibrada acider.

Sy ewpcslente conservacion podtoosechs, junts con gu
aroma intenso y textura agradable, la hacen ideal tanto
para el consumo en fresco como para sy uso en
alaboraciones culinarias. [stas cualidades sensoriales la
diferencian de atras variedades y reflajan el valor de los
praductos lacales,

El abjetiva de este estudio es el de poder entender las
percepdianes de los consumidares respecto a esta fruta

tiempi. para famentar y patenciar su cansuma.
MATERIAL Y METODOS
. Ty
17 participantes 2 16 participantes
18-85 afios 18-85 afios [ B
o =40 aRes
.o- BT |
-
RESULTADOS ¥ DISCUSION

+ Las paras del Bierzo |1y 4] gon s que mayor mpacio ban lenido en @ consumider, un 55%
Y oun S8% respectvaments, pussic que tensn uns conesion amocicnal alts con los
consumidores. Aurkjue las cuatro variedades se siblan en el cuasdrante de éxita,

+" En cuanio al impacio segmentado no hay grandes diferencias ni de genero ni edad, sungue
se phiserys gue destaca principalmente |3 pem 1 enire By mujenes y a4 envre los hombres,
ambos productas bardanos.

<+ En gereral, el rango de edad de 35-E0 afios ha reaccionade mas a todas las perss,
wxcepiuando la Erpoling gue no supera la media de impacio en este segmento,

¥ Las peras coh mayar valorscon ban sida de la variedad Conferenca, destacanda la pera 4
del Bierze con un 348, Mo hay grandes diferencias entre adades aungue (o3 jdeenes se
decartan por bas peras tpoe 4 (al igual que o ranga media de edad) v lipo 2 {concidiendo con
los mids mayanes).

+ Todos contiden en una valorscon baja pars ks pera Ercolive frente a ke Caonderanca.

” | [ N )

corEmidar.

+ La apariendia del producto [aspecio v color axierma) =g un factar clave pars s consumidones,
quisnes valoran pasitivamants aguallas peras con mayares nivelas en esios descripbaras,

= Asl misme, se pueden considerar el nsseting y el dulzat cama elementos imporiantes en b
decision de compra y consumo.

+ Por el contraria, s durezs de |3 piel y la pulps se comierte en un daro freno para el

e ]

CONCLUSIONES

+ Las peras del Bierzo, 1y 4 respectivamente, son las que magar impacioe han tenido en el
consumidor gracias a un buen dato de conexidn emocional y de alencidn.

+ Los participantes muestran preferenca por [ vaniedad Conferencia gue os b que més ba
pustado, destacanda los producios bercianas.

+ Los producios del Bierse impactan mas en el consumidor debido a sus vakres en
pranudosidad v jugosidad.

¥ La apanencia del producto (aepects y coker axterna), ol russeting y el nivel de duzoe son
clares factores que marcan la compra ¥ consuma en esta vanedad,

< Existe un wapo recuerda o imagen del Bierzo oen ouanio & las
denominaciones de origen de 2 fnitas.

<" Es impartante aumentar |a visibilidad ded origen para palenciar 2u araige del
lerriona e nterés de las mismas.

AGRADECIMIENTO 3. Les subores agradecen la financacikdn recibida por
fondas FEDER al proyecis Diersosenscmarkst. ¥ gracias o ADBA par la
partidpacion en el prayecia.
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ACCIONES DE PUBLICIDAD DURANTE 2023/2024
DENOMINACION DE ORIGEN “MANZANA REINETA DEL BIERZO”

Publicidad en el medio digital “El Bierzo Digital”. Banner insertado en la
web de dicho medio digital de julio a diciembre de 2023.

Publicidad en el monografico “Sabores” del peridédico Diario de Ledn.
“Sabores” es un monografico sobre el sector agroalimentario de la
provincia de Ledn editado por el Diario de Ledn y publicado en octubre de
2023.

Publicidad en el especial “Productos de Ledn” del periddico La Nueva
Crénica. Este especial recoge informacién sobre toda la produccion
agropecuaria de la provincia de Leon, coincidiendo con la Feria de
productos de Leon que se realiza en octubre.

Cufas radiofénicas en Onda Cero — Onda Bierzo. Onda Cero — Onda
Bierzo es la emisora con mayor arraigo en la Comarca de El Bierzo y la
segunda en mayor numero de oyentes, por ello se ha metido una cufia
publicitaria difundiendo los productos de calidad del Bierzo. Estas cufias
se radiaron entre los meses de octubre y noviembre de 2023.

Disefio e impresion de calendarios. Se realizaron unos calendarios



publicitarios que se distribuyeron durante los meses de diciembre de 2023
y enero de 2024. En diciembre mediante envio directo a restaurantes,
escuelas de cocinas, instituciones, etc y en enero durante la feria Fitur de
Madrid.

Publicidad en el Anuario de “El Bierzo Digital”. Este medio digital edita un
anuario de la actualidad mas destacable del afio 2023, en papel. Se
inserto un anuncio publicitando la DOP. Se lanzo a finales de diciembre
de 2023.

Publicidad en medio digital “Infobierzo”. Este medio digital es el de mayor
audiencia entre los medios de su tipo. Se inserto un banner entre enero
de 2024 y junio de 2024.

Cunas radiofénicas en el estadio de futbol de “El Toralin”. La SD
Ponferradina es el equipo de futbol referencia en la Comarca y uno de los
mas importantes de la provincia, habiendo militado varios afios en
segunda division. Antes de empezar los partidos y durante el descanso,
se radian unas cufias publicitarias para dar a conocer el producto.

MARCA DE GARANTIA “PERA CONFERENCIA DEL BIERZO”

e Publicidad en el medio digital “El Bierzo Digital”. Banner insertado en la
web de dicho medio digital de julio a diciembre de 2023.

Publicidad en el diario La Nueva Crénica coincidiendo con la feria de
Carracedelo de la Fruta y el Pimiento.

Publicidad en el monografico “Sabores” del peridédico Diario de Ledn.
“Sabores” es un monografico sobre el sector agroalimentario de la
provincia de Leodn editado por el Diario de Ledn y publicado en octubre de
2023.

Publicidad en el diario digital “Leonoticias”. Insercién de publicidad en este
medio digital, uno de los mas leidos en la provincia de Leon.

Cufias de radio en Onda Bierzo-Onda Cero. Insercion de cufias de
publicidad en la emisora Onda Bierzo-Onda Cero a nivel comarcal durante
los meses de octubre y noviembre.

Disefio e impresién de calendarios. Se realizaron unos calendarios
publicitarios que se distribuyeron durante los meses de diciembre de 2023
y enero de 2024. En diciembre mediante envio directo a restaurantes,
escuelas de cocinas, instituciones, etc y en enero durante la feria Fitur de
Madrid.

Publicidad en el Anuario de “El Bierzo Digital”. Este medio digital edita un
anuario de la actualidad mas destacable del afio 2023, en papel. Se
inserto un anuncio publicitando la DOP. Se lanzo a finales de diciembre
de 2023.



Publicidad en medio digital “Infobierzo”. Este medio digital es el de mayor
audiencia entre los medios de su tipo. Se inserto un banner entre enero
de 2024 y junio de 2024.

Reedicion de diptico informativo sobre la Marca de garantia. Se reeditaron
dipticos con informacion de la marca de garantia para disponer de
material que llevar a las ferias, asi como para poder entregar a las oficinas
de turismo, escuelas, etc.

Cufas radiofénicas en el estadio de futbol de “El Toralin”. La SD
Ponferradina es el equipo de futbol referencia en la Comarca y uno de los
mas importantes de la provincia, habiendo militado varios afios en
Segunda division. Antes de empezar los partidos y durante el descanso,
se radian unas cufias publicitarias para dar a conocer el producto.

MARCA DE GARANTIA “CEREZA DEL BIERZO”

e Publicidad en el medio digital “El Bierzo Digital”’. Banner insertado en la
web de dicho medio digital de julio a diciembre de 2023.

Disefio e impresién de calendarios. Se realizaron unos calendarios
publicitarios que se distribuyeron durante los meses de diciembre de 2023
y enero de 2024. En diciembre mediante envio directo a restaurantes,
escuelas de cocinas, instituciones, etc y en enero durante la feria Fitur de
Madrid.

Publicidad en el Anuario de “El Bierzo Digital”. Este medio digital edita un
anuario de la actualidad mas destacable del afio 2023, en papel. Se
inserto un anuncio publicitando la MG. Se lanzo a finales de diciembre de
2023.

Publicidad en medio digital “Infobierzo”. Este medio digital es el de mayor
audiencia entre los medios de su tipo. Se insertd un banner entre enero
de 2024 y junio de 2024.

MARCA DE GARANTIA "CASTANA DEL BIERZO"

e Publicidad en el medio digital “El Bierzo Digital”. Banner insertado en la
web de dicho medio digital de Julio a diciembre de 2023.

Publicidad en el monografico “Sabores” del peridodico Diario de Leon.
“Sabores” es un monografico sobre el sector agroalimentario de la
provincia de Leon editado por el Diario de Ledn y publicado en octubre de
2023.

Publicidad en el diario digital “Leonoticias”. Insercion de publicidad en este
medio digital, uno de los mas leidos en la provincia de Leon.

Cunfas de radio en Kiss FM Bierzo. Insercion de cufias de publicidad en la



emisora Kiss FM a nivel comarcal durante el mes de noviembre, el mes
de camparia de la castafia.

Cufas de radio en EsRadio Bierzo. Insercion de cufias de publicidad en
la emisora EsRadio a nivel comarcal durante el mes de noviembre, el mes
de campafa de la castafia.

Cuias de radio en Onda Bierzo-Onda Cero y Europa FM. Insercion de
cufias de publicidad en las emisoras Onda Bierzo-Onda Cero y Europa
FM a nivel comarcal durante el mes de noviembre, el mes de campafa de
la castana.

Cuias de radio en Onda Bierzo-Onda Cero. Insercion de cufias de
publicidad en la emisora Onda Bierzo-Onda Cero a nivel comarcal durante
los meses de septiembre y octubre.

Cuias de radio en SER Bierzo y Los 40 Bierzo. Insercién de cufias de
publicidad en las emisoras SER Bierzo y Los 40 Bierzo a nivel comarcal
durante el mes de noviembre, el mes de campafa de la castafa.

Cufias de radio en COPE-Radio Popular. Insercién de cufias de publicidad
en la emisora COPE a nivel comarcal durante el mes de noviembre, el
mes de campafa de la castafia.

Publicidad en el medio digital “PonferradaHoy”. Medio sobre la actualidad
de Ponferrada y El Bierzo.

Disefio e impresion de calendarios. Se realizaron unos calendarios
publicitarios que se distribuyeron durante los meses de diciembre de 2023
y enero de 2024. En diciembre mediante envio directo a restaurantes,
escuelas de cocinas, instituciones, etc y en enero durante la feria Fitur de
Madrid.

Publicidad en el Anuario de “El Bierzo Digital”. Este medio digital edita un
anuario de la actualidad mas destacable del afio 2023, en papel. Se
inserto un anuncio publicitando la MG. Se lanzo a finales de diciembre de
2023.

Publicidad en medio digital “Infobierzo”. Este medio digital es el de mayor
audiencia entre los medios de su tipo. Se inserto un banner entre enero
de 2024 y junio de 2024.

Cunas radiofénicas en el estadio de futbol de “El Toralin’. La SD
Ponferradina es el equipo de futbol referencia en la Comarca y uno de los
mas importantes de la provincia, habiendo militado varios afios en
Segunda division. Antes de empezar los partidos y durante el descanso,
se radian unas cufas publicitarias para dar a conocer el producto.



Bajo el paraguas de Tierra de Sabor la MG pera del Bierzo acude a las ferias de
Salon de Gourmets y Fruit Atraction durante las ediciones 2023 y 2024, y ademas
a Alimentaria Barcelona en 2024.



